HASSELT

Centrummanager moet winkelstad
weer grandeur geven

Hasselt gaat op zoek naar een
centrummanager: die moet meer
shoppers naar de stad lokken,
zorgen voor een betere
verstandhouding tussen de
handelaars en wellicht ook de
weg banen naar elke maand
zondagsopening. De zoektocht
(en het uittekenen van een plan
voor meer volk) geeft de stad in
handen van het Brusselse bureau
IDEA Consult voor 54.000 euro.

Centrummanagement heeft de
stad intussen al uit de grond ge-
stampt: samen met horeca, han-
delaars, Unizo, provincie, Toeris-
me Limburg en City Depot zitten
ze al zes maanden aan tafel. De
komende twee jaaris zelfs jaarlijks
500.000 euro uitgetrokken om
Hasselt opnieuw actiever op de
winkelkaart te zetten. “Nu gaat
een adviesbureau ons daarin het
komende half jaar bijstaan. Ze
gaan een plan voor de handel in
Hasselt uittekenen en een cen-
trummanager zoeken die dat uit-
voert”, zegt schepen Tom Vande-
put (CD&V).

Vanuit handelaarshoek wordt
enthousiast gereageerd. “Na
twee jaar geduld hebben, zijn we
heel blij met deze stap™, zegt Ka-
rine Valy, voorzitter van hande-
laarsvereniging HCH en uitbaat-
ster van La Bottega. “Dit is echt
nodig, als handelaars is het be-
langrijk dat we iemand vinden
die naar onze noden luistert en ze
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aanpakt. Tenminste, als we Has-
selt opnieuw de grandeur van de
winkelstad van vroeger willen ge-
ven. Wat die noden dan zijn? Nu
werkt iledereen bijvoorbeeld te
veel op z'n eigen eilandje, terwijl
de retail zeker het laatste jaar he-
lemaal veranderd is. Er is het on-
line verhaal, het tekort aan par-
king in Hasselt, een gebrek aan
visie. Er zijn heel wat mooie, indi-
viduele initiatieven, maar alleen
krijg je niets veranderd. Daarom
is er zeker een centrummanager
nodig.”

Zondagsopeningen

Een half jaar krijgt IDEA om een
plan op papier te zetten (én die
manager te vinden). “Ze gaan een
aantal onderzoeken doen, zoals

naar maandelijkse zondagsope-
ning. We gaan die als stad niet op-
leggen. Het bedrijf gaat een rond-
vraag doen, de impact staven met
cijfers, kijken of er een draagvlak
is. Ook het parkeerverhaal wordt
opgenomen, op zich is er geen te-
kort aan parkings maar mensen
moeten de parkeerplaatsen vin-
den. We denken aan kaartjes - bij-
voorbeeld met QR-code - die bij
de handelaars opde toonbank lig-
gen om hun klanten te gidsen, met
kortingsbon. Daarnaast moeten
winkels en horeca ook veel meer
betrokken worden bij evenemen-
ten in de stad. Bij Dwars door
Hasselt doen veel zaken bijvoor-
beeld de deuren dicht, terwijl er
duizenden mensen in Hasselt
zijn”, benadrukt Vandeput. (djicv)



